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Abstract

Die Studie stellt Beispiele guter Praxis für den Einsatz von digitalen Instrumenten im internationalen
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Hochschulmarketing vor. Dazu zählen Websites, Apps, Social Media, Webinare, virtuelle Messen,

digitale Lehr- und Lernformate und ein Customer-Relationship-Management-System. Die

vorgestellten Projekte aus Deutschland und dem europäischen Ausland bieten innovative Modelle und

Handlungsempfehlungen, die Hochschulen für ihr eigenes internationales Marketing adaptieren

können. (HRK / Abstract übernommen)
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