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Abstract
Die Studie zeigt, dass einige bekannte Hochschulen Social Media a's Kommunikationsinstrument
nachhaltig nutzen. Die Social Media Aktivitét der privaten Hochschulen ist eher gering; es

dominieren die staatlichen Hochschulen. Auch zwischen den Elite-Hochschulen gibt es sehr grofe
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Unterschiede bei der Aktivitat im Social Media - einige Elite-Universitéten kommunizieren sehr
ausgepragt mit den Studierenden, einige haben hier noch sehr viel Nachholbedarf oder verweigern
sogar jedwede Kommunikation mit ihren Studierenden Uber soziale Netzwerke und Plattformen. Es
tut sich jedoch sehr viel in der Aktivitdt der Hochschulen im Rahmen der Social Media - diese Studie
soll jetzt regelméaldig stattfinden und die Aktivitét von Hochschulen messen. (HRK / Abstract

Ubernommen)
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